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Satzung der Stadt Bad Segeberg zur Regelung von Art, GrdBe und Anbringungsort von
Werbeanlagen.

Inhaltsverzeichnis/ Inhaltstiibersicht:

§ 1 Vorbemerkung

§ 2 Geltungsbereich

§ 3 Allgemeine Anforderungen

§ 4 Anforderungen far die Zonen 1 - 3
§ 5 Inkrafttreten

Aufgrund des § 92, Abs. 1, Nr. 1 und 2 sowie Abs. 2 der Landesbauordnung Schleswig-
Holstein (LBO) in der Fassung vom 10. Januar 2000 in Verbindung mit § 4 der
Gemeindeordnung wird nach Beschlussfassung durch die Stadtvertretung am 9. Marz 2004
folgende Satzung erlassen.
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§1

Vorbemerkung

Die Satzung zur Regelung von Art, GréBe und Anbringungsort von Werbeanlagen der Stadt
Bad Segeberg, die sog. Werbesatzung, wird fir das gesamte Stadtgebiet aufgestellt. Je
nach Lage des Gebaudes, dem die Werbeanlage zugeordnet wird, wird unterschieden

zwischen :

Zone 1 (Gesamtstadt)
Zone 2 (Innenstadt)
Zone 3 (Gewerbeansiedlungen)

Erganzend zu den Festsetzungen fiir die Gesamtstadt, werden fiir die Innenstadt (Zone 2)
erhbhte Anforderungen formuliert, um die in diesem Bereich vorhandenen Altstadtstrukturen
mit einem gewachsenen Einzelhandelszentrum zu erhalten. Gleichzeitig wurden aktuelle
Entwick-lungstrends, die an den modernen Einzelhandel gestellt werden - wie die Zunahme
an Filialisten mit bundes- bzw. weltweit gleichen Werbeanlagen - bertcksichtigt. Darlber
hinaus werden unter wirtschaftlichen Aspekten fiir den Bereich Gewerbeansiedlungen (Zone
3), d.h. groBflachige Gewerbegebiete und Gewerbeagglomerate, verringerte Anforderungen
an Werbeanlagen gestellt. Struktur und Lage dieser Gebiete sowie die Ausformung der flr
diese Nutzung Ublichen Baukdrper lassen — auch unter dem Aspekt der weiteren
Wirtschaftsférderung — das in diesem Zusammenhang unerlassliche Anbringen groBflachiger
und vielfaltiger Werbeanlagen zu.

§ 2

Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fir den gesamten Stadtbereich (Zone 1). Innerhalb des
Geltungsbereiches werden fur die Innenstadt (Zone 2) erhéhte Anforderungen und fur
Gewerbeansiedlungen (Zone 3) verringerte Anforderungen formuliert.

Seite 3 von 10



H

Gliederungs-Nr.: IV - 4

Satzung der Stadt Bad Segeberg zur Regelung Stand: Mai 2007
von Art, Gr6Be und Anbringungsort von Werbeanlagen

(2) Die Zonen 1 - 3 sind in dem als Anlage beigefligten Plan, der als Bestandteil der Satzung
gilt, gekennzeichnet. Den Zonen 2 und 3 werden die Grundstiicke zugeordnet, die an die im
Plan aufgefuhrten Verkehrsflachen angrenzen.

§3
Allgemeine Anforderungen

(1) Diese Satzung gilt fiir die Errichtung, Aufstellung, Anbringung und Anderung von Anlagen
der AuBenwerbung (Werbeanlagen) gemaf § 15 LBO (Landesbauordnung Schleswig-
Holstein).

(2) Bei Werbeanlagen handelt es sich gem. § 15, Abs. 1 LBO um alle ortsfesten
Einrichtungen, die als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen
Verkehrsraum aus sichtbar sind.

(8) Werbeanlagen sind an der Stéatte der Leistung anzubringen und nur im Zusammen-hang
mit einer Geb&udefassade zuldssig; ausnahmsweise zulassig sind Fahnenmasten, Hinweis-
und Sammelschilder und Pylone gem. § 4 Abs. 3—5 und 8.

(4) Werbeanlagen sind nach GréBe, Farbe und Form sorgféltig auf die Architektur des
betreffenden Objektes und der umliegenden Gebaude abzustimmen. Wesentliche
architektonische Gliederungen der Fassade dirfen dabei nicht iberdeckt werden.

(5) Die Beleuchtung von Werbeanlagen ist zulassig, sofern es sich nicht um wechselndes
und bewegtes Licht handelt. Die Verwendung von Quecksilberdampf-Hochdrucklampen
(HQL/ HME) als Leuchtmittel ist zu vermeiden. Die Installation von Skybeamern ist nicht
zuldssig; eine Entscheidung tber Ausnahmen im Rahmen von Einzelveranstaltungen bleibt

dem Ordnungsamt der Stadt Bad Segeberg vorbehalten.
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(6) Unabhangig von der Form der Werbeanlage (z.B. Ellipse, Welle) ist bei der Berechnung
der Gesamtflache die nachgewiesene Oberflache zugrunde zu legen.

(7) Zeitlich befristete Werbeanlagen anderer Art sind flr gewerbliche Veranstaltungen bis zu
einer Dauer von max. 4 Wochen nicht genehmigungspflichtig.

§4

Anforderungen fiir die Zonen 1 -3

(1) Flach an der Gebaudefassade angebrachte Werbeanlagen

Bei der Ermittlung der maximalen Gesamtflache aller flach an der Gebaudefassade
angebrachten Werbeanlagen ist die gewerbebeherbergende Frontldange des Gebaudes an
der HaupterschlieBung maBgebend. Bezlglich des Anbringungsortes gelten die nachfolgend
genannten Héhen.

Zone 1: In der Gesamtstadt ist bei einer Gebaudefrontlange von bis zu 20,00 m eine
maximale Gesamtflache der Werbeanlage von 3,00 gm zuléssig; bei Gber 20,00 m erhéht
sich diese auf 6,00 gm. Werbeanlagen sind bei mehrgeschossigen Gebauden bis
einschlieBlich des 1. Obergeschosses zulassig; bei eingeschossigen Gebauden dirfen diese
auch oberhalb der Dachtraufe angebracht werden. Die Unterkante der Werbeanlage muss
dabei im Bereich der Dachtraufe ansetzen.

Zone 2: In der Innenstadt ist bei einer Geb&audefrontldange von bis zu 20,00 m eine maximale
Gesamtflache der Werbeanlage von 3,00 gm zulassig; bei Uber 20,00 m erhéht sich diese
auf 6,00 gm. Werbeanlagen sind bei mehrgeschossigen Gebauden bis einschlieBlich des 1.
Obergeschosses zulassig; bei eingeschossigen Gebauden diirfen diese bis unterhalb der
Dachtraufe angebracht werden.
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Zone 3: Im Bereich Gewerbeansiedlungen ist bei einer Gebaudefrontlange von bis zu 30,00
m eine maximale Gesamtflache der Werbeanlage von 15,00 gm zul&ssig; bei Gber 30,00 m
erhdht sich diese auf 30,00 gm. Eine Uberschreitung der Werbeflachen ist bei Geb&uden
tber 40,00 m Gebaudefrontlange ausnahmsweise in Abstimmung mit der Stadt Bad
Segeberg unter Berlcksichtigung stadtebaulicher Belange zulédssig. Anforderungen
beziglich der Héhe werden nicht formuliert.

(2) Anbringung sog. Nasenschilder

Winkelig zur Gebaudefront angebrachte Werbeschilder, sog. Nasenschilder, sind
grundsatzlich zuldssig; ihre maximale GréBe und die Héhe des Anbringungsortes richtet sich
nach ihrer Lage in der Stadt (Zone 1 — 3). Pro Geschéfts- bzw. Gewerbeeinheit ist das
Anbringen von einem Nasenschild zulassig; bei einer Gebaudefrontlange von Gber 20,00 m
sind zwei Nasenschilder pro Einheit zulassig.

Zone 1: In der Gesamtstadt dirfen sog. Nasenschilder maximal 0,80 m Uber die Ge-

b&udefront hinausragen und ihre Ansichtsflache darf einseitig 1,00 gm nicht Gbersteigen. Bei
mehrgeschossigen Gebauden sind Werbeanlagen bis einschlieBlich des 1. Obergeschosses
zulassig; bei eingeschossigen Gebauden dirfen sie bis unterhalb der Dachtraufe angebracht

werden.

Zone 2: In der Innenstadt durfen sog. Nasenschilder maximal 0,80 m Uber die Gebaudefront
hinausragen und ihre Ansichtsflache darf einseitig 1,00 gm nicht tbersteigen. Die Oberkante
des Nasenschildes darf die maximale Héhe von 6,00 m ab Oberkante des Gehweges vor
dem Gebaude nicht Gberschreiten.

Zone 3: Im Bereich Gewerbeansiedlungen werden beziiglich der GréBe und des
Anbringungsortes keine Anforderungen formuliert.
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(3) Fahnen und Fahnenmasten

Zone 1 und 3: In der Gesamtstadt und im Bereich Gewerbeansiedlungen sind Fahnen zu
Werbezwecken flach an der Gebaudefront anzubringen; ihre GréBe richtet sich dabei nach §
4, Abs. 1 und ist Bestandteil der dort maximal zulassigen Gesamtwerbeflache. Bei einer
vertikalen Anordnung zur Gebaudefassade sind sie nach § 4, Abs. 2 als sog. Nasenschilder
zu beurteilen. Dariliber hinaus ist der Einsatz von Fahnenmasten auf den privaten

Grundstlcksflachen zulassig.

Zone 2: In der Innenstadt sind Fahnen zu Werbezwecken flach an der Gebaudefront
anzubringen; ihre GrdBe richtet sich dabei nach § 4, Abs. 1 und ist Bestandteil der dort
maximal zuldssigen Gesamtwerbeflache. Bei einer vertikalen Anordnung zur
Gebaudefassade sind sie nach § 4, Abs. 2 als sog. Nasenschilder zu beurteilen. Der Einsatz

von Fahnenmasten ist generell nicht zulassig.

(4) Weitere Werbetrager

Zone 1 — 3: Werbeflachen und -schriften auf Markisen, Vordachern etc. sind zulassig, ihre
Gr6Be richtet sich dabei nach § 4, Abs. 1 und ist Bestandteil der dort maximal zulassigen
Gesamtwerbeflache. Werbeflachen und -schriften innerhalb der Schaufensterflachen sind
zusatzlich zu der in § 4, Abs. 1 genannten Gesamtwerbeflache zulassig, sofern ihre Flache
1/4 der Schaufensterflache nicht Gberschreitet.

(5) Aufstellen von Hinweis- und Sammelschildern und Pylonen

Zone 1 : In der Gesamtstadt ist das Aufstellen von Hinweisschildern auBerhalb der Statte der
Leistung bis zu einer GréBe von maximal 2,00 gm an der ErschlieBungsstraBe abweichend
von § 3, Abs. 3 zuldssig. Sammelschilder sind an den DurchgangsstraBen im Bereich der
Ortseingange bis zu einer maximalen GréBe von 10,00 gm zuléssig. Das Aufstellen von
Pylonen ist nicht zulassig; ausgenommen Einrichtungen gem. § 4, Abs. 8.
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Zone 2: In der Innenstadt ist das Aufstellen von Hinweisschildern auBerhalb der Statte der
Leistung an der HaupterschlieBungsstraBe ausnahmsweise abweichend von § 3, Abs. 3
zulassig, sofern es sich um die Ansiedlung von Unternehmen in NebenstraBBen oder in
rickwartigen Lagen bzw. Obergeschosszonen handelt. Die GréBe darf 2,00 gm nicht
Uberschreiten. Das Aufstellen von Pylonen und Sammelschildern ist nicht zuldssig.

Zone 3: Im Bereich Gewerbeansiedlungen ist das Aufstellen von jeweils einem Hinweisschild
pro Grundstiickseinfahrt und -ausfahrt auBerhalb der Statte der Leistung an der
ErschlieBungsstraBe abweichend von § 3, Abs. 3 zuldssig. Sammelschilder von maximal
10,00 gm Gr6Be auBerhalb der Statte der Leistung sind an der HaupterschlieBungsstraBe
ausnahmsweise abweichend von § 3, Abs. 3 zulassig, sofern es sich um die Ansiedlung von
Unternehmen in NebenstraBen oder in riickwartigen Lagen bzw. Obergeschosszonen
handelt. Das Aufstellen eines Pylonen pro Gewerbeeinheit bis zu einer maximalen Héhe von
6,00 m ist zulassig. Bei Gewerbegebieten mit Gberregionaler Bedeutung geman
Kennzeichnung im beigeflgten Plan sind zudem Pylonen mit einer maximalen Héhe von

25,00 m zulassig.

(6) Warenautomaten und Schaukésten fiir Zettel- und Bogenanschlage

Zone 1 und 3: Fir die Gesamtstadt und den Bereich Gewerbeansiedlungen werden keine
Festsetzungen getroffen.

Zone 2: In der Innenstadt sind gem. § 15 LBO Warenautomaten und Schaukasten fur Zettel-
und Bogenanschlage bis zu einer Gesamtflache von maximal 1,50 gm zulassig; sie dlrfen
die Baufluchtlinie um maximal 0,30 m Uberschreiten. Dartber hinaus sind beziglich des
Aufstellungs- bzw. Anbringungsortes die in § 3, Abs. 4 genannten Anforderungen zu erfillen.
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(7) GroBflachige Werbeanlagen

Zone 1 und 3: In der Gesamtstadt und in Gewerbeansiedlungen sind groBflachige
Werbeanlagen, wie Werbetafeln und LitfaBsaulen, ohne direkten Bezug zur Statte der
Leistung, an den HauptausfallstraBen in Abstimmung mit der Stadt Bad Segeberg unter
Berlcksichtigung stadtebaulicher Belange zulassig. Ein wesentlicher stadtebaulicher Belang
ist die Vermeidung der Haufung derartiger Anlagen.

Zone 2: In der Innenstadt sind groBflachige Werbetafeln ohne direkten Bezug zur Statte der
Leistung unzuléssig. LitfaBsdulen kbnnen ausnahmsweise in Abstimmung mit der Stadt Bad
Segeberg zugelassen werden, sofern stadtebauliche Belange nicht dagegen sprechen. Ein
wesentlicher stadtebaulicher Belang ist die Vermeidung der Haufung derartiger Anlagen.

(8) Anforderungen an Tankstellen, Schnellrestaurants und groBflachige
Einzelhandelseinrichtungen

Werbeanlagen von Tankstellen, Schnellrestaurants und groBflachige
Einzelhandelseinrichtungen sind in Abstimmung mit der Stadt Bad Segeberg unter
Beriicksichtigung von Belangen der Stadtgestaltung und Stadtentwicklung zulassig.

Zone 1 und 3: Auf Grundstiicken von Tankstellen, Schnellrestaurants und groBflachigen
Einzelhandelseinrichtungen ist neben Werbeanlagen am Geb&ude das Aufstellen von jeweils
einem Hinweisschild pro Grundstickseinfahrt und -ausfahrt auBerhalb der Statte der
Leistung an der HaupterschlieBungsstraBe abweichend von § 3, Abs. 3 zulassig. Zusatzlich
ist das Aufstellen eines Pylonen und eines Sammelschildes bis zu einer maximalen Héhe
von 6,00 m zulassig.
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Zone 2: Werbeanlagen fur Tankstellen, Schnellrestaurants und groBflachige
Einzelhandelseinrichtungen sind ausschlieBlich der gem. § 4, Abs. 1 - 7 formulierten
Anforderungen zulassig.

§5

Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage ihrer Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt die Ortssatzung
der Stadt Bad Segeberg tber AuBenwerbung vom 05.11.1991 auBer Kraft.

Bad Segeberg
Der Blrgermeister
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